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O imperativo de Criar Valor

Um mundo novo

A percepcao é a realidade &

A descoberta dajoodwill L ,, .-

Vencer o ruido
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Uma Economia de Novos Valores

A propriedade esta
a recuar como a
unica forma de gera
valor.

| HA novos sistemas
de valor assentes n:
- confianca,

| reputacao ou
iIntegridade
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Compras v Classificados Internacional

Volkswagen vai ter de vender a
Audi?

A Reuters explica que empresa vai ter que pagar uma elevada factura em multas e
indemnizacdes a clientes o que poderd obrigar a VW a vender parte dos activos.
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Importante dos N0SS0s Quebramoz 2 pese, .
automoveis: a sua ki
conflanca". L

Agora, mais do que nunca, sabemos que

as acoes valem mais do que as palavras.

Asseguramos que vamos reso lver o

Anuncio daVoIkswagen © Ertoumos dsonarrare
d e p é,g I n a I nte | rm O ormacaes visite: info.volkswagen.com
EXpresso.

Para mais inf
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Criar Valor é gerar uma nova dimensao de performan
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Quantas casas”

New funding round pushes A NDwiloe®@a$31billion
Mar 2017- THE WALL STREFEJURNAL

Pedro Celeste © As Marcas na Criacao de Valor




2 CATOLICA
LISBON

SINESS & ECONOMIC

— ,: PIanet~Earths#1 Accomrgo tion Site™

4 ' n
—..= ; § 3 ’

.S . |

L =

Pedro Celeste © AS M&I’C&S na ulagao ae valor

] B@kag.com"‘

" 0000:
9788 & ;

.o
LA




7. CATOLICA

kRN Oy 5 ~ :
Y [ ISBON
B/SINESS & ECONOMICS

Um mundo novo
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Novo Consumidor

Racional

Analitico

Sociavel
Emocional
Intuitivo
Conectavel
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